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HELENAOCHSOFIE: Vi ar stolta over P3 Gulds fantastiska
utveckling

P3 Guld 2009 blev en stor succé pa flera plan; ny utsald arena —
Scandinavium, vaxande tv-publik, mer an fordubblad medieexponering,
artister som efter sin galamedverkan tog tiaten pa forsaljningslistorna
och en rad hyllande roster i musikbranschen och bloggsfaren.
Ansvariga for P3 Gulds innehallsproduktion och presshantering ar pr-
och eventbyran HELENAOCHSOFIE.

P3 Guld foéddes for drygt sju ar sedan som en del av P3 Popstad. | dag star
galan pa egna stadiga, stilfulla ben och i januari bjoéd den ett fullsatt
Scandinavium, tv-tittare och radiolyssnare pa en musikalisk forestallning som
inte liknar nagot annat i galasverige idag.

Helena Dillén, delagare och kreativ producent pa HELENAOCHSOFIE, har
varit med fran dag ett.

— Det dr som att se sitt barn vdxa upp, jag 4r omattligt och alldeles utan
6dmijukhet stolt! | bérjan funderade vi om det verkligen behévdes en Hill
musikprisutdelning i Sverige. Rétt snart kom vi fram till att vi saknade en gala
som verkligen satte musikupplevelsen i centrum, sa med ett distat illvral
féddes P3 Guld. Galan tog snabbt en sjélvklar plats i musiksverige och sedan
dess har vi varje ar efterstrévat nya utmaningar. Vi jobbar med och mot en
publik som kréver ny och utmanande underhallning i ett rasande tempo, och
som har hela vérldens underhallning att vélja pa i sina datorer. Nér allt idag
snabbt blir "very 3 seconds ago" &r jag fantastiskt stolt att P3 Guld i ar firade
sju sjalvklara ar, fyllde ett Scandinavium och kdndes modigare och mer
nytdnkande dn nagonsin.

P3 Guld har en tradition av att presentera det nya arets blivande popstjarnor. |
ar debuterade nykomlingarna John Me och Adiam Dymott pa P3 Guld och
veckan efter galan turades de om att inta forstaplatsen pa iTunes
nedladdningslista.

— Vi letar efter ny spdnnande musik aret runt och strévar alltid efter att skapa
en dynamisk férestéllning och bjuda publiken pa en helt ny musikupplevelse.
Ett unikt och ovéntat méte mellan tva artister, en redan alskad Iat som
presenteras i ny glittrande galakostym eller néar en helt ny artist méter sin
blivande publik f6r férsta gangen, allt detta kan bli till magi om det gérs pa réatt
sétt, sdger Sofie K Skoog, delédgare och kreativ producent pa
HELENAOCHSOFIE.



Medieresponsen kring P3 Guld har varit stérre an nagonsin i ar och trots viss
oro bland Goéteborgsmedia efter nyheten att den intima galan skulle flytta in
pa stora Scandinavium, sa stamde de upp i en hyliningskor efterat:

"P3 Guld gor det mesta ratt” — Jan Andersson, GP
"P3 Guld blev folkets fest” — Kai Martin Léwn-Aberg, GT
Aven i bloggsfaren marktes det att P3 Guld blivit en stor favorit.

— Det ar sa kul nufértiden for responsen fran publiken kommer direkt, sager
Helena lles, pr manager och delagare i HELENAOCHSOFIE. Bara minuter
efter att galan var slut kunde vi lasa kommentarer i forum och pa bloggar, och
det var tydligt att majoriteten tyckte att galan varit nagot alldeles extra. Finare
kvitto an tusentals positiva asikter direkt fran malgruppen gar knappast att fa.
Sedan ar det sa klart valdigt roligt att media ocksa varit sa engagerade i ar.
Jamfort med i fjol sa har vi mer an férdubblat P3 Gulds medieexponering.

Nu nar galaperioden ar till anda tar HELENAOCHSOFIE tag i en rad nya
uppdrag, daribland produktionen av SKAP:s stora varfest samt
presshanteringen av Sveriges stérsta humorturné Big Comedy 2009 och
Henrik Schyfferts sista turné med "The 90’s — ett forsvarstal”.

For vidare information om HELENAOCHSOFIE:
www.helenaochsofie.com




